SEO (Search Engine Optimization)
Definicié

e a SEO egy eljaras, amely soran a weboldal lathatésagat szabalyozzuk a
keresémotorok szamara

e “‘megszerzett talalatok” (masnéven “természetes talalatok”): hagyomanyos
értelemben ez a mddszer nem a fizetett talalatokra vonatkozik, hanem azokra,
amelyek a crawlerek mikodésének koszonhetbek

e a cél az, hogy a weboldal minél elébb helyezkedjen el a keresémotor talalati
oldalan (SERP)

e ezek a stratégiak barki szamara hasznosak lehetnek, akik weboldalt
uzemeltetnek (feltéve, hogy a nagy latogatottsag elérése a cél)

e optimalizacio: ez egy folyamatos tevékenység, amit nem lehet csak egyszer
elvégezni (a keresémotorok és a trendek valtoznak)

Teruletei

SEO - nemzetkdzi és/vagy nem szolgaltatas jellegl keresések

lokalis SEO - a keresés folyamatat tekintve mindaz érvényes erre, mint az
altalanos optimalizalasnal, de ehhez még hozzatesz tovabbi tényezdket és
modszereket

A két terllet - jellegét tekintve - eltérd, de mikodését tekintve vannak
atfedések.

Torténete

e az els6 keresémotorokat a 90-es évek elején készitették (Archie) - WEB 1.0
o ez meég nem nevezhet6 igazan keresémotornak, mert csak a
dokumentumok indexelésével foglalkozott
e 1993-ban a vilaghalé6 mar mindenki szamara elérhet6 volt, ekkor jelent meg az
Mosaic grafikus béngész6 is
e a weboldalak szamanak robbanasszer(i névekedésével felismerték, mennyire
fontos a talalati listaban betoltott pozicid
e az ALIWEB mondhat6 az elsé keresbmotornak, amit 1993-ban jelentettek be
o az kuldénboztette meg a tdbbi keresétdl, hogy az oldalak feltdltésénél a
felhasznald egyedi leirast és kulcsszavakat hatarozhatott meg
e mar a 90-es evekben kialakult az ugynevezett ‘white hat’ és ‘black hat’
keres6optimalizalas fogalma
o a ‘white hat’ keres6optimalizalasi médszerek fedik le a SEO tertletét



Hasznalata, mikodése, hatasa a keresomotorokra

az egyes keresémotorok eltérd rangsorolasi tényezéket hasznalnak, ami
Osszetettebbé teheti az optimalizalast, ha tobb keresémotort szeretnénk
megcélozni
a rangsorolé modul mikodését lényegesen befolyasolja, milyen kulcsszavakat
ad meg a felhasznalo (pl. lokalis és nem lokalis SEO)

o a kereséseket harom kategoriaba lehet sorolni [1]

o informaciés: a felhasznald egy adott informaciot keres

o navigacios: a felhasznalé egy adott weboldalt szeretne elérni

o tranzakciéds: a felhasznal6 szolgaltatast szeretne igénybe venni

SEO

marketingstratégiaként magat a weboldal felépitését, a keresémotor
mikodését, a felhasznaldk kereséseit, és mas weboldalak mikodését elemzi
kulonb6z6 szempontok szerint

a cél az, hogy adott weboldal el6rébb kerllhessen a talalati listaban

a gyakorlatban kulonb6z6 eljarasok, modszerek gyljteményét jelenti, amivel
javithatoé egy weboldal pozicidja a talalati listaban

altalanosan nem befolyasoljak lokalis tényezdk, mert a keresés nem helyi
szolgaltatasra iranyul (szemben a lokalis SEO-val; lasd: “Lokalis SEO”)
gyorsan fejl6dé terulet, egyes mddszerek akar néhany év alatt is elavulhatnak
részben a keresémotor valtozasa miatt, masrészt a valtozo trendek miatt

Mi sziikséges a rangsorolashoz? - a harom legfontosabb
tényezo -

Rangsorol6 algoritmus - dokumentumok kiértékelése

Google esetében az ugynevezett PageRank végzi a rangsorolast

uzleti titoknak szamit, ezért a kiértekelés modja nem ismert teljes mértékben
az 6sszes tényezét figyelembe véve alakit ki egy végsé rangsort (ez jelenik
meg a keresési talalatoknal)

Linkek - dokumentumok kbzti kapcsolatok

weboldal értékét meghatarozza, hogy hany weboldal hivatkozik ra, de nyilvan
a gyakorlatban ezt nem ilyen egyszeriien hatarozzak meg, mert kijatszhato
lenne

nem csak a mennyiség, hanem a minéség is szamit

azt is figyelembe veszik milyen horgonyszoéveget hasznalnak



Relevancia - az oldal tartalma

nem csak a hasznalt kulcsszavak, de az oldal tartalma is szamit
szamithat az oldal felépitése, a tartalom formazasa és az, hogy a megadott
kulcsszavak mennyire térnek el a tényleges tartalomtol

On-Page SEO

az egyik legfontosabb szempont az oldal tartalma: az oldal nem lesz sikeres,
ha a feltdltott tartalom nem “eladhaté”

vallalkozasok esetében az a cél, hogy a kinalt szolgaltatas valos problémara
jelentsen megoldast, igy ez a terllet kozgazdasagtani szempontbdl is
sokszinU

Terjedelem

A roévidebb néha jobb? (nem mindig)
a backlinko.com tanulmanya szerint a talalati lista elején szerepl6 talalatok
atlagosan 1890 szo6t tartalmaznak - a felmérés soran egymillio talalatot
vizsgaltak meg [20]

o lehetséges okok: tobb megosztas, relevancia

Tartalom
Milyen szempontok befolyasolhatjak a rangsorolast?

Milyen kulcsszavakat tartalmaz a dokumentum?
A dokumentum mely részében talalhaték a kulcsszavak?
o altalaban elényos az dokumentum elejére elhelyezni a kulcsszavakat,
mert a dokumentum ezen részét nagyobb valoszinliséggel olvassak el
a felhasznalok

URL

URL: Uniform Resource Locator - ezzel lehet beazonositani a szerver
helyzetét a hal6zatban, emellett az ember szamara olvashatova teszi, mivel
nem IP cimeket tartalmaz
o azonositja a protokollt, amin keresztil a szerver elérheté (HTTP, FTP,
HTTPS, stb.)
o azonositja a szerver nevét (altalaban domain név, de IP cim is lehet, ha
nincs DNS szolgaltatas beallitva)
o azonositja a dokumentum nevét
o azonositja a fajlok strukturajat
Biztosit HTTPS protokollt az oldal?
Tartalmaz kulcsszavakat domain név?



Mennyire alkalmas a weboldal cime horgonyszdvegként?
Lehetséges modszerek az URL optimalizalasra [21]

Osszesen egy f6 domain hasznalata, illetve az ehhez tartozé aldomain-ek
o ha egyes tartalmak a féoldaltdl eltér6 domain-en vannak tarolva, akkor
a keresémotor csak azt fogja latni, hogy a f6 domain-rél a felhasznalok
mas domain-re lettek atiranyitva, ami gyengiti a féoldal rangsorolasat
(doorway pages) - a rangsorolaskor fontos az, hogy a felhasznal6
minél kevesebb atiranyitassal érje el a szlikséges informacioét [26]
az oldalon talalhato tartalmak URL cimei legyenek minél olvashatébbak a
felhasznalé szamara
o példaul a weboldalra feltoltott tartalmak logikus elnevezése
korabbi tartalmakra vonatkozé linkek atiranyitasa
o ha egy korabban feltdltott -és indexelt- oldal athelyezésre kertilt, akkor
eérdemes a korabbi linkrél atiranyitast végrehajtani
o az ugynevezett 301-es atiranyitas segitségével a felhasznalé és a
crawler adott esetben at lesz iranyitva az uj linkre, ezzel javitva a belsé
linkstruktuarat
o a 301-es statusz kod azt jelenti, hogy az adott tartalom at lett helyezve
o a gyakorlatban ehhez sziiksége van egy *.htaccess kiterjesztés( fajlra,
amibdl webszerver at tudja iranyitani a felhasznalot
megnyerd URL cim - “domain bias” jelenség [22]
“[...] for example, snippet attractiveness bias, a user’s propensity to
click on a result because the query terms appear in bold in the title
multiple times.”
dinamikus paraméterek mell6zése
URL cim hossza: az olvashatésag itt is elényt jelent
stoplista alkalmazasa

Képek

altalanosan igaz, hogy azok a tartalmak, amelyek legalabb egy képet
tartalmaznak, jobb eredményt érnek el a rangsorolaskor [20]
a crawler itt is figyelembe veszi a fajlnevekben talalhato kulcsszavakat
a HTML kédban minden beillesztett képhez egy-egy leiras is tehetd azt ‘alt’
tag segitségével
adott esetben szamit, hogy milyen méretben lett feltoltve a kép [10]

o ha a kép tul nagy, akkor az oldal betoltési ideje jelentésen n6het

o a Google figyelembe veszi, hogy milyen egy oldal betdltési sebessége,

és ha tul lassu, akkor hatrébb fogja rangsorolni



Cim tag és meta tag

cim tag: a bongészb fejlécében és a keresémotor talalati listajaban megjelend
szoveg - a [20] forrasban megjeldlt tanulmany szerint mar kevésbé jelentés a
kulcsszavak jelenléte
meta tag: alapvet6 informacidkat biztosit a felhasznald és a crawler szamara
o tipusai: keywords, description, revised, refresh, cookies, author,
charset
o a Google altal figyelembe vett csaknem 200 tényez6 egy része ezekre
az informaciokra is kiterjed (pl: leirds hossza, utolso frissités datuma)
[10]
o az uj szabvanyok lehetéve teszik a kozosségi meédiahoz tortend
megosztast is, ami szintén elényt jelent [25]
o fontos, hogy példaul a Google keresémotorja nem veszi mar
figyelembe a ‘keywords’ meta tag-et

Cimsor tag

a cimsor tag-ek hasznalata az oldal strukturaltsagat tukrozi, igy a kilonb6z6
cimsorokban szerepl6 kulcsszavak sulyozottan szamitanak

Belsé linkek - Link building [27]

a belsé link egy olyan link, amely ugyanarra domain-re mutat, mint amin a link
van

Miért hasznosak a bels6 linkek?

segitenek eligazitani a felhasznalo6t az oldalon
hierarchikus strukturat valositanak meg a weboldalon
javitjak az oldal tartalmanak rangsorolasat

Hogyan befolyasoljak az oldal rangsorolasat?

crawlerek mikodése: amikor a keresérobot indexeli a tartalmakat, sziksége
van egy belsé infrastrukturara, linkekre az adott oldalon, hogy a weboldal
teljes tartalmat feltérképezzék

ha a belsé linkek szama kiegyenlitett, akkor a rangsorolas a weboldal minden
dokumentumara egyenletes lesz (“link juice - ranking power”)

o ez eqy fagraf szerinti hierarchiaval érhet6 el leginkabb, hiszen a fagraf
definiciojabdl adoddéan barmely két dokumentumot pontosan egy
utvonal kot 6ssze

ha tul sok belsé link van, akkor viszont az negativ hatassal lehet a
rangsorolasra [20]



Off-Page SEO

Kiilsé linkek - Link Building

Hogyan lehet klilsé linket szerezni?

white hat SEO: természetes moédon - anélkill, hogy a webmesternek
barmilyen befolyasa lenne ra

black hat SEO: megegyezés alapjan - a rangsorolaskor fontos az oldal
linkstrukturaja, ezért ez manipulalhato ilyen technikakkal

“Link schemes” - a Google iranymutatasa a tiltott linkekrdl

“paid link” - az oldal Gzemeltet6jétdl linket lehet vasarolni, ez azonban tiltott
gyakorlat a legtobb keresémotorban, komoly szankcidkat von maga utan (a
keresbmotornak az a célja, hogy az internetes tartalom minél objektivebb
legyen)
“link exchange”, “link trading” - két weboldal Gzemeltet6je megegyezik, hogy
egymas oldalara mutaté linket tesznek az oldalukra (“reciprocal link”)
“link spamming” - rengeteg fajtaja van a felsorolt tipusokon kivdl is -
o link farm - szoftveres uton két weboldal egymasra mutaté linkeket
general
o guest blog spam - internetes tartalomhoz fliz6tt bejegyzések,
vélemények (altalaban csak akkor szankcionaljak, ha az nagy
méreteket Olt)

“Buying or selling links that pass PageRank can dilute the quality of search
results. Participating in link schemes violates the Googles Webmaster
Guidelines and can negatively impact a site's ranking in search results.” [28]

Egy legalis modja a fizetett linknek: no-follow tag

a HTML kédban be lehet allitani az ugynevezett ‘nofollow’ kapcsolét, ami jelzi
a keresémotornak, hogy az adott link nem “természetes” mddon jott 1étre
ilyenkor a keresémotor nem fogja beszamitani az adott linket az oldal
értékelésébe

Kozdsséqgi média

a k6zosségi média jelentdésen novekedett az elmult egy évtizedben

bar a keresémotorok nem veszik figyelembe a k6zO0sségi oldalakat mint
rangosorolasi tényezbket, a kdzésségi média - még ha kdzvetve is - nagyon
sokat szamit az oldalak rangsorolasanal [29]

a k6zdsségi médiaban valé jelenlét javithat egy oldal latogatottsagan (lajk,
megosztas stb.)



Hirlevelek, e-mail

Kulcsszavak

Long-tail vagy “hosszu farok” elmélet

kézgazdasagtani fogalom, amely az internetes kereskedelem arubdségét irja
le: a hagyomanyos keresked6k nagy mennyiségben arulnak kevés fajtaju
tomegterméket (pl. zenei albumok) ellenben az internetes kereskeddkkel, akik
kisebb mennyiségben, de sokféle terméket

skalafuggetlenség - hatvanyfliggvényt kdvetd fokszameloszlas (hasonléan:
Zipf-torvény)

ugyanez atemelhetd az internetes keresékifejezésekre is

egy 2016-os statisztika alapjan a keresékifejezések tobb mint 50%-a négy
szonal hosszabb [17]

a hosszu, kevésbé altalanos keres6kifejezések sokszor hatékonyabbak

ha nem kell6en hosszu, akkor nagyobb a konkurencia; az altalanos
kulcsszavak hasznalata gyakoribb

a cél az, hogy a kulcssz6 minél jobban reprezentalja az oldal tartalmat, és
ezaltal legyen specifikus

Kulcsszo klaszterezés - a Long-tail elmélet gyakoriati alkalmazasa

az egyszavas kulcsszavak kevésbé hatékonyak

Google esetében a meta tag kulcsszavai nincsenek figyelembe véve [18]

a moédszert Alexey Chekushin orosz kereséoptimalizalasi szakért fejlesztette
ki 2015-ben (“SERP-based keyword clustering”)

A klaszterezés lépései

. a szoftver minden betaplalt kulcsszora lekérdezi az adott keresémotor elsé tiz
talalatat

. a szoftver dsszehasonlitja a kulcsszavakat aszerint, hogy hany talalat van
(adott esetben azt is megvizsgalja, hogy vannak-e azonos URL cimek a
talalatok kozott)

. attdl figgbéen, hogy hany talalat van, a kulcsszavakat ugynevezett
klaszterekre bontjuk, melyekben az egyes kulcsszavakra azonos szamu
talalat van (adott esetben az URL cim is egyezik)

. az egy-eqgy klaszterben talalhato kulcsszavakat 6sszevonjuk, és ezek most
mar egy kulcsszot alkotnak

az algoritmus tovabb finomithatd: akar kulon feltételként azt is meg lehet adni,
hogy mindenképpen legyen azonos URL cim a talalatok kozott



Kulcsszavak keresése

eszkdzok: Google Analytics, Google AdWords, Google Instant
a weboldalak rengeteg tartalommal rendelkezhetnek, a manualis
kulcsszdkeresés nem hatékony megoldas; viszont egy automatizalt
kulcsszbékeres6nél egyéb problémak is felmertlhetnek

o aweboldal mely része tartalmazza a tényleges tartalmat?

o hogyan lehet megkulonboztetni a beagyazott tartalmakat?
egy automatizalt megoldas a tartalom azonositasara

HTML tartalom kinyerése

a moédszer arra a megfigyelésre alapul, hogy egy szokvanyos weboldalnal
kevesebb HTML cimke (tag) talalhat6 a Iényeges tartalomban, mint mashol
ezt a dokumentum-meredekségi gorbével lehet jellemezni

a gorbe a HTML tag-ek Osszesitett eloszlasat abrazolja az dsszes kifejezés
fuggvényében; ezek alapjan a lIényeges tartalomnal a fliggvény értéke nem
novekedik

a cél tehat az, hogy megtalaljuk a legnagyobb nulla meredekségl részt a
dokumentum-meredekségi gorbében

legyen a weboldal tartalma bitek sorozata, ahol b,=1, ha az n. kifejezés egy
cimke (tag), és b,=0 egyébként

bizonyos cimkék, amelyek a szoveg formazasara vonatkoznak (cimsorok,
szovegtipusok), szintén nulla értéket vesznek fel

ekkor a feladatra optimalizalasi problémaként is lehet tekinteni, ahol meg kell
talalni azokat az i,j értékeket, melyekre az alabbi fUggveény értéke maximalis

i—1 J N-1
TiJZan+Z(1_bn)+ Z by,
n=0 n=1i n=j+1
Adatok gyiijtése, elemzése

a fent leirt technikak alkalmazasat rengeteg eszkoz elbsegiti
néhany példa:

Google PageSpeed Insights

kizardlag a forraskod alapjan megallapitja a felhasznal6i éiményt
figyelembe veszi a mobilos illetve az asztali gépen “mért” teljesitményt

GTmetrix

itt mar ténylegesen mért teljesitményt kapunk eredményul
letoltési teljesitmény részletezése a weboldalon talalhaté 6sszes fajlra



SEMRush és Ubersuggest

adott kulcsszoéra, domainnévre tovabbi lehetéségeket ad
adott régidra lehet szlrni

Lokalis SEO

helyi vallalkozasok szamara érdekelt
nem csak szOveg alapu: a talalatok k6zt megjelennek térképes adatok, képek
itt mar szoba johetnek a fizetett talalatok is, ezért ez a terulet 6sszefugg a
SEM (Search Engine Marketing) terlletével is
o a Google és a Bing ingyen elérhetévé teszi ezt, de példaul a Yahoo!
nem

“Nem kérelmezhetd, illetve nem vasarolhaté jobb rangsorolas a vallalkozasok
szamara. Mindent megtesziink azért, hogy a keresési algoritmus egyes
részleteit bizalmasan kezeljliik annak érdekében, hogy a rangsorolasi
rendszer a lehet6 legigazsédgosabb legyen mindenkivel szemben.” [30]

magaba foglalja a “megszerzett” masnéven “természetes” talalatokat
(crawlerek altal), és azokat a talalatokat, amelyek partnermegallapodasok
altal jottek létre - ‘local pack’
o a localseoguide.com egy 2017-es tanulmanya alapjan a kétféle talalat
bizonyos értelemben 6sszefiggd

“An important point, the local and organic search algorithms are still
highly interconnected. If you are winning in local organic search, you
are most likely winning in local pack searches also.” [8]

o az “természetes” talalatoknal elért j6 rangsor befolyasolja a ‘local pack’
talalatokat is
példa - Google: a Google esetében a vallalkozasok feliratkozhatnak az
ugynevezett “Google My Business” (GMB) programba, amely lehetévé teszi
a lokalis kereséseknél, hogy vallalkozasok szolgaltatasai megjelenhessenek
(‘Local 3 pack’ és térképes talalatok)
o Local 3 pack: szolgaltatasok megjelenitésénél a Google mindig a
harom legrelevansabb talalatot fogja adni
o korabban: Local 7 pack - a Google idén valtoztatott az algoritmusan
m az elérhetéségek egy része mar nincs a talalatban
m a felhasznalok jobban megbiznak a “természetes” talalatokban
m nagyobb eséllyel kattintanak a térképes talalatokra, ahol tobb
vallalkozas van felsorolva



o a térkeépes talalatok kozt a 20 legrelevansabb talalat jelenik meg
o nem csak a Google biztosit ilyen szolgaltatast: a Facebook,
TripAdvisor, NetPincér stb. is lehetbvé teszi
e a talalatok relevanciajat tobb tényez6 is befolyasolja:
o pl. afelhasznalé foldrajzi pozicidja is (két kilonbdzb IP cimrél is lehet
mas talalatokat kapni ugyanarra a kulcsszora)
o kategorikusan az alabbi tényezdk jatszanak szerepet:
m link épités - az oldalra mutaté linkek szamanak és minéségének
javitasa
m a weboldal tartalma
m Google My Business partnermegallapodas
m weboldalon kivuli tényezdk

e a ‘local pack’ talalatoknal az adatok kiilénb6z6 forrasuak lehetnek:

o felhasznaldi informaciok, kdzosségi média - értékelések, fotok,
bejegyzések

o informacio a vallalkozas weboldalardl (nyitvatartasi idd, vallalkozas
helye stb.)

e egy 2016-os tanulmany (“Reverse Engineering Google’s Local Search
Algorithm”) 100 rangsorlasi tényez6, 30.000 vallalkozas és 3000 lokalis
keresés figyelembe vételével vizsgalta a Google keresé algoritmusat

o az eredmények azt mutattak, hogy a lokalis SEO sikeressége nagy
mértékben fugg a nem lokalis SEO stratégiatol (ugyanugy, mint ahogy
azt a 2017-es tanulmany is kimutatta)

o numerikus tényezékre néhany példa - szamban kifejezhetd tényezdk
(specifikusan lokalis SEO stratégiara szirve):

m adott kulcsszot tartalmazo értékelések szama

m adott varosnevet tartalmazo értékelések szama

m Google értékelések szama

m azoknak a negativ értékeléseknek a szama, amikre nem
valaszoltak

m azoknak a link szovegeknek a szama, ami adott varosnevet
tartalmaz

o kategorikus tényezékre néhany példa - jellemz&en igennel vagy
nemmel megvalaszolhat6 kérdés (specifikusan lokalis SEO stratégiara
szlrve)

m Van kulcssz6 a vallalkozas nevében?
m Van nyitvatartasi ideje?

m Van varosnév az URL cimben?

m Van mobilos verzidja a weboldalnak?

e a Google harom f6 tényezé6t vesz figyelembe

o relevancia



m azt jelenti, hogy milyen mértékben egyeznek a cég adatai a
kereséssel
m érdemes minél tobb adatot megadni
o tavolsag
m a keresésben megnevezett (akar IP cim alapjan) hely és a
keresési talalatok tavolsaga
o ismertség
m a Cég ismertségét irja le
m felhasznalok értékelései (pl. Google értékelések)
m a hagyomanyos rangsorolasi tényezok: hanyadik helyen
szerepel a talalati listaban?



SEM (Search Engine Marketing)
Definicio

e a SEM egy marketingstratégia, amely a SEO-hoz hasonldéan egy weboldal
lathatosagat szabalyozza

e magaba foglalja az SEO-nal vett stratégiakat is, illetve kiegésziti a fizetett
talalatokra vonatkozé médszerekkel is

o a fizetett talalatokat CPC (“Cost-Per-Click”) illetve PPC
(“Pay-Per-Click”) néven is szoktak emlegetni

e ez aterllet gazdasagilag is meghatarozé, igy kdzgazdasagtan teruletével is
rengeteg az atfedés

e az elnevezés Danny Sullivan nevéhez kothet6 - egy 2001-es cikkben
népszerUsitette ezt a fogalmat a SEO egy kiterjesztéseként [32]

Torténete

e a fizetett taldlatok 1996-ban jelentek meg el6szdr az OpenText
keresémotorjaban, ami akkoriban negativ visszhangot kapott, ezért le is kellett
allitani egy id6re [33]

e 1998-ban jelentek meg Ujra a GoTo keresd fellletén, mely PPC rendszert
alkalmazott [37]

e GoTo keresé motor késébb az Overture nevet kapta, amit 2003-ban vasarolt
meg a Yahoo!

e a Google a 2000-ben kezdte a fizetett hirdetések megjelenitését az AdWords
programon keresztul

o eleinte CPM (Cost-Per-Mile) rendszert hasznaltak, csak 2002-ben
vezették be a CPC-t

e egy 2007-es tanulmany (Bernard J. Jansen: The Comparative Effectiveness
of Sponsored and Nonsponsored Links for Web E-commerce Queries)
mutatta ki a PPC marketingstratégia hatékonysagat

“Sponsored links are the primary business model for Web search engines,
providing profit for the search engine companies and financing access to Web
content for millions of users worldwide.” [35]



Hasznalata, miikodése, hatasa a keresomotorokra

e a keres6motor optimalizalasnal vett modszerek itt is érvényesek,
kUldndsképpen a kulcsszomeghatarozas (“Long-tail elmélet”)
e az alabbi mddszerek a korabbiakhoz képest annyiban a kulonboznek, hogy
jelentésen tobb pénzraforditast igényelnek
o azok a hirdeték, akik csak limitalt tékét tudnak hirdetésre kolteni,
hosszu tavon nem fogjak tudni fenntartani a legjobb pozicidkat a talalati
listaban az egyre versenyképesebb piacon [36]

Pay-Per-Click
Hogyan miik6édik?

e ahogy az az elnevezésbdl is adddik, minden kattintasért a hirdetének
bizonyos 6sszeget kell fizetnie, jellemz&en minden kattintasért fix 6sszeget
e nincs elére megszabott ar, mindig az adott oldal Gzemeltet6je donti el, mennyi
pénzt kér egy kattintasért
o ez flgghet az oldal latogatottsagatal illetve mas piaci tényez6ktol
e a modell egyszer(: PPC = Hirdetési kdltség / Kattintasok szama

Flat-rate PPC - atalanydijas koéltség

a hirdetési koltség elére meg van szabva
nagyobb szolgaltaték esetén a hirdetési koltség fugg az adott oldal
tartalmatdl, népszeriségéetol

e (zemeltetdi oldalrdl j6 példa a Google AdSense - ez a honlap
uzemeltetdjének jelent bevételt

e hirdetdi oldalrdl j6 példa a Google AdWords, amely hirdetéknek biztosit
hirdetési lehetéséget

Bid-based PPC - arajanlat alapu

e a hirdetbének regisztralnia kell egy fellletre, ahol mas hirdetékkel
“versenyezhet” példaul egy adott kulcsszoért

e automatizalt rendszer: az “aukcio” akkor torténik meg, amikor egy keresés
adott kulcsszot tartalmaz, és a keresés adott helyen torténik

e a hirdet6 altal definialt hirdetés minésége is befolyasolo tényezd, a végleges
rangsor a licittél és a hirdetés min6ségétdl fugg

e allicitalas folyamata is lehet automatizalt



Paid Inclusion
Hogyan miik6dik?

a Google keresési talalatainal talalhato hirdetéseket is ide soroljak, de
hagyomanyos értelemben a paid incluson nem ezekre vonatkozik

nem biztosit garantaltan jo rangsort, viszont az oldal indexelése garantalt a
keresémotor szamara

a végsoé rangsort a relevancia fogja meghatarozni

Pay for placement

Hogyan miik6dik?

a hirdeték a keresémotor altal biztositott szolgaltatason keresztul
kulcsszavakeért fizetnek

itt mar jellemzd az ajanlat alapu fizetés: az a hirdetd lesz elérébb rangsorolva,
aki tobbet fizet
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